PROBLEME

Il

atac asupra agentiilor de publictate stradala din Chisindu

"Deocheate mai sint, Doamne, cararile pe care ratacesc citeodata
atotputernicii tarii”.
(Versetul 5 din Cartea de Rugdciuni a Contrubuabilului catre Autoritdti).

tara

De o fi \'um.(h' o fi alta... Ce e scris Siopentru noi
Bucurosi le om duce toate. de ¢ pace. de i razboi

'PHOENIX

Mihai Eminescu

Consold publicitard
instalatd de Neorama

dn mai 1996 dn sensul
giratoriu din cartierul
Rascani. Constructia a
fost ulterior demolata din
ordinul fostului primar din
cauza dfisdrii citatelor din

clasicii literaturii noastre.
marginalizind agentiile moldovenesti. Primaria nu

aintirziat sa confirme presupunerea. Concursul

a fost cistigat de singurul participant la tender,

o companie din Austria pe nume EPAMEDIA
(European Public Advertising Media). Respectiva
a fost felicitata cu multa caldura de fostul primar

Tn decembrie 2006, Primaria Capitalei organizeaza
un tender ce viza constructia la Chisinau a 300 de
pavilioane in statiile de transport urban. Ambalata
frumos, ca o bombonicd, intentia a fost publicata
in Monitorul Oficial. De la bun inceput a fost

clar - acest concurs nu e de nasul producatorilor

”~
n ultimii 20 de ani, in nevoie de

haosul ce domneste piine - dati- i S )
in arhitectura capitalei, ne statii autohtoni. Conditiile impuneau demonstrarea V. Ursu, care a semnat un contract de parteneriat
T amenajate de cétre participanti a experientei lor in proiecte public-privat cu respectivii si.... a parasit postul.
gindea la amenajarea in stil similare. Anvergura presupunea o investitie de Din acel moment contractul a disparut. Nimeni
ei cu mobilier urban, european!” 1 min. de euro pe care, natural, nici un agent nu a mai avut acces la el. Transparenta, dupa cum
cu atit mai mult - la Gamenii economic local ce activeaza in domeniu nu-l are. se obisnuieste pe la noi, e de gradul zero. Cele ce
reconstructia statiilor simpli s-au Zvohurile prevesteau v_enirea pe pia;é_a unui colos urmeaza sint expuse coAnforn‘w c_late;lor anI_at‘e pe ici-
de transport. Proiectele priceput capitalist care, in mod insolent, intentioneaza sa pe colo, de la unii functionari ai Primariei si din cele
fansate anterioraufost imediat. ocupe piata publicitétii stradale de la Chisindu, publicate in presa moldoveneasca.
uitate, raminind prafuiite Cineva vrea

undeva pe politele sa traga

arhivelor. Si uite, la un
moment dat, in mod
surprinzdtor, problema
statiilor rabufneste
aidoma unei explozii.
“Chisinaul se sufoca
fara pavilioane in statii.
Lumea se pierde batuta
de vint, ploaie si soare.
Ce ne facem? Nu avem

beneficii. Asa

asi fost.

Pe piatd isi face aparitia
o persoana bine
conspirata care lucreaza
sub acoperire strdina.

Ea face uz de relatiile pe
care le are si organizeaza
o intilnire intre
responsabilii Primariei si

reprezentantii agentiei
strdine.

-Buna ziua

- Buna ziua.

- Dorim sa propunem
Primériei 300 de
pavilioane pentru statiile
de transport urban.

- Da, dar nu avem bani.

- O facem din banii nostri.

- Si ce doriti in schimb?
- Aproape nimic. Sa ne
permiteti sa plasam

n oras niste panouri
publicitare.

Si doar atit? Uite ce
ocazie bung, aproape
caritabila. Vine o
persoana din strainatate
si construieste pentru

bietul si umilitul nostru
popor statii de transport.
Primdria accepta cu
pietate propunerea

si bate palma cu
investitorul. Relatia

este numitd parteneriat
public-privat. De ochii
lumii se organizeaza un
tender la care participa, »
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in singuratate, numai
agentul respectiv. Peste
0 saptamina el este
declarat invingator si
treaba e facuta. Chisinaul
va avea 300 de statii
amenajate fara sa
cheltuiasca nici un ban.
Afacerea secolului, nu
altceva, gindesc cei care
au acceptat un asemenea
proiect fara a intelege

ca au ramas amagiti

si, pardon, prostiti de
niste afaceristi strdini
proaspat veniti. La noi,
persoanele responsabile
nu obisnuiesc sa consulte
specialistii inainte de a
semna documente de
acest gen. Realitatea insa
difera un pic de ceea ce-
si inchipuie ei.

Marile agentii de outdoor
(publicitate stradald) din
strainatate au inventat
acest procedeu pentru
a-si extinde retelile lor
de publicitate, facind

din el un fel de Cal
Troian cu care incearcd
sa cucereascd orase

sau chiar tari intregi.
Producind mobilier
urban (statii, cosuri de
gunoi, casete publicitare,
bdnci etc.), aceste agentii
le propun generos, cu
titlu gratuit, primariilor,
acaparind in schimb
spatii imense pentru
plasare de publicitate
stradala din care, ulterior,
scot grosul veniturilor
lor fabuloase. Firme

de genul JC DECAUX
(Franta), EPA (Austria)
etc. s-au specializat in
asemenea procedee cu
care ademenesc primarii
oragelor, mai ales ai celor
est-europene si mai ales
pe cei din fosta zona
socialista.

La noi a mers cu brio.
Primaria a capitulat chiar
din prima incursiune,
tradind fara nici o
remuscare agentiile de
publicitate moldovenesti.

ISTORIC:

La Chisindu publicitatea stradala
a apdrut aprox.14 ani in urma.
Prin efortul a doua agentii

create la inceputul anilor 90, in
Moldova a apérut un nou gen de
activitate care, mai tirziu, a fost
numit panotaj stradal. Lucrind la
proiecte si tehnologii noi, aplicind
talentul sdu, acesti oameni au

pus baza industriei outdoor in
tara noastra. Si apropo au facut-o
bine. Stacheta exigentei din start
a fost ridicata la un nivel net
superior celui din tarile vecine.
Panotajul stradal la Chisindu

a fost intotdeauna mult mai
calitativ decit cel din Romania si
orasele invecinate din Ucraina.
Pind in 2002 orasul nostru

avea cu ce se mindri la acest

capitol. Ulterior, prin eliberare
excesiva si deseori nechibzuita
de autorizatii, Primdria a trecut
limita rationalului poluind orasul
cu panouri de proasta calitate
executate de niste firmulite
dubioase aparute peste noapte.
Cu toate astea marca calitatii
continua a fi tinuta de cei care
au pus bazele acestei industrii:

agentiile Varo-Inform si Neorama.

Administrare in stil
moldovenesc.

N u stiu cum se
intimpla, dar in

Moldova lucrurile,
deseori, merg cam pe
dos. Nu am invatat
noi deocamdata sa

apreciem munca
concetatenilor nostri.
Tagma administratorilor
publici reprezinta

o clasd cu interese
diametral opuse ideii
de dezvoltare a lumii de
afaceri. Antagonismul
intre aceste doua
grupuri izbucneste
mereu prin actiuni

de protest ai celor ce
muncesc orientate
impotriva celor care-i
guverneaza. Si daca

e sa privesti lucrurile
echidistant, concluzia
intotdeauna e aceeasi:
poporul a invétat sa
munceasca. E adevarat,
o face, citeodatd, in mod
simplist si primitiv, dar,
sa nu uitam, absoluta

majoritate a inceput
activitatea economica
de la zero. Cu pérere de
rau, factorii de decizie nu
au invdtat deocamdata
sd administreze in mod
corect si eficient aceastd
munca. Fiecare om de
afaceri, mic sau mare, va
poate enumera zeci de
cazuri in care puterea i-a
frinat activitatea.

In panotajul stradal,

pe parcursul a 12

ani de dezvoltare,

sursa permanenta de
neplaceri a fost Primaria.
Vedeti si Dumneavoastra
-in 12 ani agentiile de
outdoor au dezvoltat

o intreaga industrie a
publicitatii stradale prin
aplicare de strategii

si logistica moderna,
prin design, inventii si

tehnologii performante.

Ei au creat un produs
atractiv si au cistigat
increderea clientelei
strdine. Uitati-va mai
atent in jur si veti
observa cd pe circa
65% din panouri e
afisata publicitatea
marcilor strdine.
Samsung,Oriflame,
Panasonic, Toyota, LG,
Nescafe, Peugeot si
multi, multi altii aduc
bani din straindatate aici,
in Moldova. Agentiile
moldovenesti au reusit
sd atraga banii din
exterior spre Moldova
- nuinvers, dupa cum
doresc sd faca oaspetii

nostri nepoftiti din
Austria si din alte tari.
Hai sa vedem ce a facut
in acesti 12 ani Primaria?
Primdria in acesti 12

ani nu a fost in stare sa
elaboreze cel putin un
simplu Regulament de
plasare a publicitatii,
normal si legal - adica
un document scris

pe 10 pagini, care ar
administra corect acest
proces. 12 ani de zile au
tot muncit functionarii
Primariei la Regulament,
au facut citeva incercari,
dar de fiecare data iti
venea sa mori de jale
vazind specificarile
stingace si dorinta avida
de a ocoli legea prin
formulari deocheate,

4
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PROBLEME

pentru a estorca cit mai
multi bani din agentii.
Doar citeva exemple:
Regulamentul din 17
octombrie 1996 prevedea
in Anexa 3 un lucru

care poate dobori la
pamint orice specialist in
domeniu:“...nu se permite
amplasarea mijloacelor

de reclama care...includ
elemente din culorile
semaforului”. Nici mai
mult, nici mai putin. Ce
fnseamnd element de
culoare nu poate explica
nici un manual de fizica.
Dar cei care practica
publicitatea stradala
trebuie sd ia aminte ca nu
se admite pentru plasare
reclama care contine
rosu, galben si verde.
Interesant, mai exista oare
in lume orase in care
interdictiei sint supuse
culorile? Cred, Chisinaul  a

n acest sens a fost unic.
M4 intrebam atunci: ce
ne facem, in acest caz, cu
Drapelul nostru National?
Tn acelasi timp, taxele
pentru plasare de
publicitate, inventate

de Primdrie, cresteau

ca pe drojdii. In 1996,
pentru a plasa un panou,
Priméria elibera o foaie
A4 de culoare albastra,
pe care scria “Autorizatie’,
si pretindea pentru ea

0 suma cuprinsa intre
19-22 mii de lei, care in
acele timpuri echivala cu

aprox. 4200 USD (exact
de doua ori si jumatate
mai scump decit costa tot
panoul in intregime cu tot
cu lucrarile de plasare).

Pe atunci personalul
Neoramei il constituiau
doar patru oameni, iar

tot patrimoniul agentiei
consta din opt panouri.
Va inchipuiti cam ce

bir trebuia sa plateasca
fiecare din ei Primariei. La
piata de automobile, 4200
USD costa un automobil
strain suficient de bun. Un
simplu calcul ne aratd, ca

x %

neoram

Panou tridimensional luminescent plasat de agentia Neorama in

necesare pentru locurile
cerute. Haosul a fost
autorizat de Directia de
arhitectura si urbanism,
model al anilor 2001-2005.
Si atunci, ce stam noi
acum si aratam cu degetul
unul la altul. Asa ne este
caracterul. Administratia
publica spune una, dar
face alta. Zicem ca nu este
voie sa plasam panouri

n parcuri, dar autorizam
acest proces, nu e voie

sa distrugem trotuarele,

LAY L _RFT IV B

dar autorizam plasarea
de panotaj direct in

calea pietonilor, zicem ca
optdm pentru ordine si
aspect civilizat al orasului,
dar facem dezordine
manifestind ignoranta.
Cu parere de rdu, trebuie
sa recunoastem- chiar

de la bun inceput, din
1995, Primaria a adoptat
o atitudine profund ostila
fata de agentii economici
care practica publicitatea
stradala.

sensul giratoriu din Bd. Negruzzi - Gagarin. Proiect S. Osadcenco..  §

Lunile trecute am avut
senzatia cd doreste sa-i
distruga de tot. Nu inteleg,
care poate fi interesul
Primarului Ursu sa scoata
moldovenii din piata
pentru ca sa ofere locul
nemtilor. Probabil, el
considera ca nemtilor le
sint mai trebuinciosi banii
decit moldovenilor. Nemtii
si-au umplut tara lor cu
reclama si hai sa vina si

pe la noi, sa mai faca niste
bani si aici, caci cei de

doar pentru permisiunea
de a lucra in acest oras,
fiecare lucrdtor trebuia sa
faca cadou Primariei cite
doua automobile pe an.
Nu e minciung, e fapt real.

n 1997 intr& in vigoare
Legea privind publicitatea,
care prin art.16.5 a interzis
orice taxe si tarife in afard
de cele specificate de
Codul Fiscal. Primaria se
face a nuintelege legea
si, amenintind agentiile
ca va demola panourile,
continua sa estorcheze
7 ani la rind (pina in
2005), in mod nelegitim
sume fabuloase. Chiar
si dupa februarie 2005,
cind in vigoare a intrat
legea Ghiliotinei
care a anulat
toate actele
emise de

Primdrie, ea (Priméria)
continua sa emita facturi
de platd pentru a mai
estorca ceva.

La un moment dat, dupa

0 asemenea “activitate
prodigioasa in domeniu’,
ni s-a reprosat:

"Uite ce se face in oras.
Uitati-va ce haos publicitar
ati generat!”

Da, situatia la moment

nu e una incintatoare. Ea

a fost generata de acele
agentii mici din Chisinau
care au venit mult mai
tirziu pe piata si care
habar nu au ce inseamna
arhitectura si urbanism.
Reprezentantii lor veneau
la Primarie si cereau sa li
se acorde locuri din cele
mai nastrusnice. Si ce
credeti - culmea, in pofida
protestelor agentiilor
serioase, solicitantii

primeau toate autorizatiile v

acasa nu le ajung.

- Asa e piata, domnilor! - ni
se spune. - Trebuie sa va
conformati daca doriti sa
lucrati in mod civilizat.
Am lucra noi, dupa

cum am mai facut-o,
dacd ar fi sa fie in mod
civilizat. Dar la noi ce se
intimpla?! La 17 ianuarie
2007, Neorama a primit
autorizatii retroactive
pentru anii 2004, 2005 si
2006. Va inchipuiti, in tot
acest rastimp agentia a

lucrat fara permisiune, prin
urmare desfasura activitate
ilegald pasibila de toate
pedepsele posibile. La
momentul intrarii in tipar

a acestui numar panotajul
stradal din Chisindu nici pe
departe nu este acoperit
de autorizatii pentru 2007.
Din ce cauza?

Pentru nemti drumul a

fost deschis. Ei din start au
capatat statut de “parteneri
ai Primariei”.
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gentiile din
Chisinau sint
perfect pregdtite
pentru un salt
calitativ al amenajarii
spatiilor urbane si fara
ideile “sinergetice” ale
domnului Shuster.

La Chisindu, in ultimul
timp, au fost fondate
citeva unitdti comerciale
care importa materie
prima, constructii
prefabricate, detalii
destinate special pentru
productia de panotaj
stradal de calitate.
Shuster stie acest lucru.
El a anuntat cd vrea

sd foloseasca din plin
aceasta pirghie. Din ce
cauzd sa nu o folosim
noi? Citeva agentii
moldovenesti de print
asigura, la momentul
actual, tiparul intregului
spectru de imagini de
format larg destinate
pentru panotaj. Agentia
ROGERS de trei ani
detine experientd

si utilaj japonez de
ultima generatie pentru
producerea celor mai
fine imagini publicitare.
Toate astea sint aici, la
Chisinau, functioneaza si
produc. Vorbesc cu toata
responsabilitatea, pentru
ca stiu situatia, sint
arhitect de specialitate,
pentru cad multi ani

in urmd, inaugurind
agentia Neorama, am
plasat primele panouri

schuster
"sustreste”
1a Chisinau.
Baga un milion
si scoate o suta

Trebuie s le dam dreptate celor de la EPA, ei
stiu sa nauceasca lumea cu cuvinte frumoase.
“Prin statornicirea EPAMEDIA in Moldova,

Dr. Heinrich Schuster, Managing Director

al EUROPEAN PUBLIC ADVERTISING MEDIA
promoveazd programul sdu dinamic de
expansiune, dezvoltind sistematic pozitiile

calitd

companiei sale ca lider de piatd si specialist
in Publicitate in spatiile publice din Europa
Centrald si cea de Est.” scrie EPA pe sit-ul sau.
Cuvintele frumoase curg girla: Shuster
vorbeste patetic despre teoria sa de
dezvoltare convergenta a pietii, de sinergie,
de extinderea orizonturilor si dezvoltare
inovativa. El nu osteneste sa pomeneasca
de promovarea unei strategii consistente a
ii pe plan international optind pentru
o cale extrem de responsabila a amenajarii
spatiilor publice, la fel si hotarirea ferma

a domniei sale de a investi in cercetari si
dezvoltare.

Pe alocuri am senzatia ca Shuster vrea sa

mute in Moldova uzinele Airbus-ului de
la Toulouse, sau, literalmente, toata forta

publicitare la Chisinau.
Am studiat arta
panotajului in multe tari
ale lumii - de la Tokyo

si Seoul pind la San
Francisco si Los Angeles.
Lucrind in agentii notorii
de publicitate din
Columbus si Las Vegas,
am adus cunostintele
necesare pentru
resuscitarea publicitatii
stradale aici, la noi
acasa. Ce m-a oprit?
Impedimentul despre
care am vorbit mai

sus - haosul generat la
Primarie. Nici intelegere,
nici colaborare, nici

idei, nici persoane
responsabile cu care, cel
putin, ai putea sta de
vorbd, sd discuti niste
planuri de viitor. Nu

va suparati, domnilor,
dar asta e situatia

care tine mai bine

de 5 ani. Poate nu va
placem noi, specialistii
autohtoni? Poate cei din
straindtate va plac mai
mult? Departamentul
de arhitecturd nu a
pronuntat nici un cuvint
in sustinerea agentiilor
autohtone.
Impertinenta cu care
dorea EPA sé calce

piata moldoveneasca

se simtea si in faptul ca
Shuster, neinvestind

nici un leu din toate
milioanele pe care le-a
promis, a anuntat deja,
pe site-ul oficial EPA

industriald germand a bazinului Rur.

Sa fim seriosi, vorba e despre niste simple
statii si panouri publicitare. Care inovatii?
Care cercetari? Asa dupa cum sintem noi,
mai simpli, mai saraci, am reusit deja si fara
Shuster sa studiem si sa implementam toate
“strategiile consistente...".

- cd acel contract oferit,

5
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cu atita generozitate,
de primarul Ursu fi
asigura peste 50% din
piata moldoveneasca
de outdoor. Atunci,
cum stam la capitolul
antimonopolism?

Hai, odata si odata,

sa ldsam la o parte
“sustreala”. Hai, odata si
odatad, sa ne civilizdm
sinoi. >
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| UNIVERSITATEA PEDAGOGICA

DE STAT "ION CREANGA

Haos publicitar autorizat
de Primaria Chisinéu.

1.5tr. A.Mateevici 15, monument
istoric din 1913, scoala
pedagogicé a zemstvei. In anii
30 sec. XX- progimnaziul M.
Eminescu.

2.Universitatea pedagogica lon
Creanga.

3.Bd. Moscova intersectia str.
Miron Costin.
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Oare e atit de greu sd
intelegem ca povestile
despre noile standarde
ale publicitatii,
dezvoltate de Shuster,
sint frumoase, dar sint
doar povesti. Neamtul
tine la portofel. El nu
flintuieste banii aiurea,
dupa cum li se pare
moldovenilor.

Tn ce consta esenta
smecheriei EPA?

Ea baga, chipurile, in
scopuri caritabile, o
investitie cit un bob de
mazare, ca sa scoata
ulterior banii cu sacul
din tara noastra.

In celelalte tari, inclusiv
si in Romania, EPA nu a
indraznit sa procedeze
intr-un asemenea hal. A
venit pe piatd, a discutat
cu agentiile, a investit in
ele, preluind o anumita
cota din pachetul de
actiuni, si s-a legalizat
in mod firesc si civilizat,
fara atrocitati.

Dar moldovenii, ce,

ei merita sa mai fie

luati in seama? Ei si

asa se maninca intre

ei de mama focului.
Atunci strainii ii ocolesc
frumugel si merg direct
la Primar, il servesc
abundent cu promisiuni
frumoase, descriindu-i
un viitor luminos, si
treaba e facuta.

Cum se numesc toate
astea, domnilor? Numiti-
le cum doriti - lipsa de
viziune, favorizare de
monopolism, jaf — adica

Panou gen,big.- board” cu imagine translucentd (iluminata din interior) plasat de
Neorama in mai 2001 in Bd. Stefan cel Mare. Dimensiuni 4x12m.

BT : o T R
B B

= e
Panou gen ,big - board” plasat de
Neorama in Bd. Renasterii in 1998. &'
Autor S. Osadcenco.
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deposedare de bunuri,
de dreptul sd muncesti
legal. Sa ma corecteze
cel care nu este de
acord.

Hai sa sugrumam

piata de munca din

tara, clasa medie, care
abia-abia se intrevede
sd apard, in favoarea
unui colaborationism
netransparent si ilegal.
lar acum hai sa incercdm
sa descifram impreuna
esenta afacerii EPA.

Una din primele imagini policolore, realizate
la Chisinau in tehnica peliculelor autocolante.
Jos in cadru - regretatul designer lurie Coval.
Toamna anului 1997.
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gentia EPA construieste la Chisindu
300 de statii in care va detine
dreptul exclusiv de plasare de publicitate stradala timp de 10 ani. Pentru
acest act marinimos Primarul Ursu ofera acestui agent 1580 de locuri
pentru plasare de panouri publicitare mari (gen billboard), 600 de boxe
publicitare si aproximativ 2000 de casete luminoase, plasate pe pilonii
retelelor electrice.(date furnizate de presa de la Chisinau) .

In prezent, la Chisinau, sint deja plasate 1250 de panouri mari, vreo 500
de boxe si alte citeva panouri de diferite dimensiuni. Intrebarea e simpla

- unde mai vroia D-l Ursu sa mai plaseze si celelalte panouri? Raspunsul e la
fel de simplu - le scoate pe cele moldovenesti si baga panouri austriece.

Acum hai sa calculam pe indelete. Un pavilion construit de

o companie moldoveneasca (cdci EPA sustine cd le va construi in Moldova)
costa cel mult 3000 euro. 300 de bucati vor costa, respectiv, 900.000 euro.
Ei, sa zicem - 1 miIn. EPA se lauda ca va investi 2 min. in pavilioane. Aici
apare intrebarea: cel de-al doilea milion pentru ce este pregatit?

In mod normal, pavilionul este constituit din dou& boxe publicitare, plasate
lateral, care contin 4 fete publicitare cite aprox. 2 m.p. fiecare. Astazi costul
publicitatii expuse pe o fatd light box de aceste dimensiuni, la Chisindu,
constituie 100 euro/lund. Respectiv, 4 fete vor costa 400 euro pe lund. Timp
de 12 luni EPA va cistiga 400 x 12 luni = 4800 euro. Luind in consideratie
toate impozitele, timp de un an, afacerea acopera integral costul
constructiei pavilionului (de 3000 euro). Primaria a acordat respectivei
agentii conditii preferentiale nemaiauzite pe la noi. Conform acestor
conditii, termenul contractual de expunere al publicitatii constituie 10 ani.
Moldovenii nici n-au visat la asa ceva. Agentiile moldovenesti beneficiau
de autorizatii maximum pentru 1 an de zile. Deci, in primul an, dupd cum
am vazut, EPA isi acopera toate cheltuielile, ba chiar mai cistiga cite ceva si
pe deasupra, iar in urmatorii noua - va cara cu sacul banii din Moldova - in
Austria. Stiti citi?

Portile orasului.

Hai sa mai calculam:

4800 euro x 300 de pavilioane = TmIn 440 miii euro pe an.n 9 ani doar
din pavilioane EPA scoate: 1.44 mIn. x 9 ani = 12 mIn. 960 mii euro. Cum va
place binefacerea? Dar suma? E frumoasa, nu-i asa?

Toate astea, insa, constituie doar o mica parte din poftele sinergeticului
Shuster. Pentru marele favor pe care EPA o face poporului moldovenesc
prin plasarea pavilioanelor, ea nu cere nici o recompensa — doar una,
aproape neinsemnata - plasare preferentiala de panouri publicitare pe cele
mai animate strdzi ale Chisindului. Stiti cite? V-am zis deja -1580 de panouri
mari, 600 de boxe publicitare, si vreo 2000 de dispozitive suspendate pe
pilonii retelelor electrice.

N-ati obosit de aritmetica? E foarte interesanta.

1580 de panouri inseamnd aprox. 2400 de fete publicitare (exista panouri
cu publicitate plasatd pe o singura fatd, exista si de celea cu publicitate pe
doua fete).

Tn 2007, o fata publicitard pe un billboard ordinar de 18 metri patrati costa
la Chisinau in mediu 260 euro pe luna.

2400 fete x 260 euro/luna = 624 mii euro / luna.

Intr-un an EPA va cistiga 624 mii x 12 luni = 7 miIn. 488 mii euro doar din
billboarduri (adica din panouri de 18 metri patrati).

Boxele vor mai aduce incé: 600 bucati x 2 fete x 100 euro x 12 luni =1,44
min. euro.

lar celelalte constructii plasate pe stilpi, calculate chiar la un pret infim de
25 euro per fatd / lund, vor mai aduce inca 25 euro x 2 fete x 2000 bucati x
12 luni=1,2 mln euro.

Tn total 7,488 min + 1,44 mIn + 1,2 mIn. = 10,128 min euro pe an - doar din
constructii pe care EPA le cere in calitate de recompensa pentru plasarea de
pavilioane. Ei se lauda sus si tare ca vor participa la actiuni de binefacere.
Da-da! De ce sé& nu dai din 10 min de euro vre-o doua-trei sute de mii de lei
pentru copii orfani. »

ani imMpr

10 JIET BMECTE




PROBLEME PS 2024

Dupa multe discutii si peripetii in urmatorii

17 ani contractul preferential al Primariei Chisinau
cu agentul favorizat EPA MEDIA a ramas

10128 min x5 ani e Cu asta ne vom alege in vigoare.

SEE I eI Primarul lvan Ceban distrugand retelele de
dinpaviloaneaci0s | Cesimaicomentes dispozitive publicitare a zeci de operatori OOH,
o invesie de 1 min, Fiminem ot a5 g a realizat prin EPA media

corevorbeste shuer | Negrummromrost g constructia a 125 de statii cu sute de panouri
et meresele. sl publcitare incorporate ...

personale) in sfirsit, ca nu sintem LIy

e T e Cum s-au cheltuit sursele Primariei si ce taxe
Ealmiazais Sandu Osadcenco aChIté EPA urmeaZé Sé aﬂém....

104 min. de euro
rulaj cistigat. W— T i T g P —
Profitul net al strdinilor, P n v '..' - P - pa— . s

retine nici pentru o

cpré in Moldova. Va fiin e 8 ' .'a'l . 4 . - \.’1 ‘f&‘ m M %m

lar acum fiti atenti:

GRAND TOTAL:

intregime scos din tara si

. : % Cubrotativ luminescent instalat de Neoramain 1997 A
dus in Austria.

sta e afacerea NS e : i égenpa ROIQERS a tlpdarlt‘cAeI malldlmpun?t?rd |
A pe care a ficut-o “B% ACUMULATOARELOR | } anner realizat vreo datd in Moldova, afisindu-

la 7 martie 2007 pe fatada Combinatului de Tutun
din Chisinau. Suprafata totald - 825 metri patrati.

Primarul Ursu

sustinut de
consilierul Primariei
M.Severovan. Nu va
aduce aminte, cumva,
de Danila Prepeleac
care a schimbat boii pe
caruta, caruta pe caprd,
capra pe gisca, iar gisca
pe o pungd goald?

articol, de la Pimaria Chisinau a sosit
o veste. Consiliul Municipal a respins
contractul lui V.Ursu cu EPAMEDIA.
Domnul Severovan, foarte deranjat
de cele intimplate, a urcat la tribuna
si intr-un discurs inflacarat ne-afacut
pe toti, cei care lucram in publicitate
-“MAFIE", a zis ca el e persoana care
are nume si a promis ca va demasca
toate afacerile noastre murdare.
Scandalul a fost dezamorsat. Consiliul
a manifestat intelepciune si a
demonstrat ca in acest caz Negruzzi
nu a avut dreptate.

e o

"si f"i

R —
. W M VW g

54 neorama



